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ESTA CONFIANZA, LA LOGRAMOS
GRACIAS A MUCHOS ANOS DE AMISTAR.

Amistar Xtra, el mejor amigo del productor de Maiz, la Sgja y.los Cereales,

Accion preventiva y curativa en enfermedades de fin de ciclo y roya en soja Excelente control de roya y tizon en maiz

Calidad de formulacion Estabilidad en el control Excelente control de roya amarilla, mancha amarrila y de |la hoja en trigo y
- ) [ J
@) AmistarXtra Bl
Para mayor informacion comuniquese al Centro de Agrosoluciones Syngenta: i ALl Ll i -

0B00-444-4804 | agro.soluciones@syngenta.com - www.syngenta.com.ar

PELIGAC: S USO INCORRECTO PUEDE PROVOCAR DARDS A LA SALUD Y AL AMBIENTE. LEA ATENTAMENTE LA ETIQUETA. @
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The Good Growth Plan

COMPROMETIDOS CON
LA SUSTENTABILIDAD

Syngenta renueva su compromiso con la sustentabilidad y presentalos

focos de trabajo para los préximos cinco afos: la compahia tendra como
objetivo principal cuatro metas que implicaran trabajar mas cerca de los
productores y de la comunidad urbana.

on el proposito de acelerar
C la innovacion en tecnologia,

la compaiiia invertira 2.000
millones de dolares en el desarrollo
de 2 nuevas tecnologias susten-
tables por afo y trabajara para lo-
grar la menor cantidad de residuos
en los cultivos y el ambiente. Para
ello, se centrara en medir y posi-
bilitar la captura de carbono y su
mitigacion en la agricultura, mejo-
rar la biodiversidad y la salud del
suelo en 3 millones de hectareas
de tierras agricolas cada afio y re-
ducir la intensidad de carbono de
nuestras operaciones un 50% para
el afio 2030.
También continuara ayudando a
las personas a mantenerse seguras
y saludables. Por eso, Syngenta se
compromete a lograr cero inciden-
tes en sus operaciones, capacitar a
8 millones de trabajadores rurales
por afio en uso seguro y luchar por
condiciones de trabajo justas en
toda nuestra cadena de suministro.
Por dultimo, para lograr dichos
compromisos se necesita desarro-
llar alianzas para generar impacto.
A través de este pilar, Syngenta se
compromete a construir alianzas
estratégicas y publicar sus obje-

Produccion y conservacion seran las claves para un modelo mas
sustentable.

FOCOS

* Acelerar los procesos de
innovacion.

¢ Trabajar para una agricul-
tura neutra en carbono.

* Ayudar a las personas

a mantenerse seguras y
saludables.

* Desarrollar alianzas para
generar impacto.

tivos de sustentabilidad, lanzar
conversaciones innovadoras para
consultas que incluyan diferentes

miradas sobre la sustentabilidad
y mantener el liderazgo de la sus-
tentabilidad a nivel del directorio
global.

MAS INFO

www.syngenta.com.ar

Sitenés alguna idea, proyecto o
programa que pueda sumar a al-
guno de los pilares, contactanos al:

Centro de Agrosoluciones
Syngenta

0800-444-4804 0 envianos un email
agro.soluciones@syngenta.com

e

S @r arriba de.todo
lo que conoces.

X El mejor control de Oidio.
X Racimos mas sanos, menor incidencia de pudriciones.
x Nueva herramienta para un manejo integrado de la enfermedad.

PELIGRO. SU USO

INCORRECTO PUEDE PROVOCAR DANOS A LA SALUD Y AL AMBIENTE.

Syngenta lanza Conecta™

UNA HERRAMIENTA
UNICA E INNOVADORA

Una nueva plataforma para proteccién de cultivos
que permite comparar performancesy evaluar

ensayos.

onecta™ es una plataforma
Cdigital que unifica y pone a

disposicién de manera senci-
lla la informacion de los productos
de proteccion de cultivos de Syn-
genta. Se trata de la primera herra-
mienta ptblica de ensayos internos
y externos de productos clave del
mercado. Cuenta con un modulo
para Herbicidas, uno para Fungici-
das y otro para Frutales y Vegetales.
Proximamente, se sumara un mo-
dulo de Insecticidas y uno de Trata-
miento de semillas.
Se trata de una herramienta funda-

mental para la toma de decisiones
de compras y de aplicacion, y per-
mite a cualquier productor o ase-
sor técnico acceder a los ensayos
de su zona. Para ello, se han toma-
do mas de 1.500 ensayos a lo largo
de todo el pais.

A través de la plataforma, se pue-
den hacer comparaciones por zo-
nas, potenciales de rendimientos,
porcentajes de control y proble-
matica, lo que permite analizar la
performance de los productos rele-
vantes del agro para el manejo de
enfermedades y malezas.

Todo sobre los Herbicidas, Fungicidas y Frutales & Vegetales en una

sola plataforma.
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TM y ®marcas registradas de una compafiia del grupo Syngenta.
Para mayor informacion comuniquese al Centro de Agrosoluciones Syngenta: 0800-444-4804 | agro.soluciones@syngenta.com - www.syngenta.com.ar

LEA ATENTAMENTE LA ETIQUETA.



Lanzamiento de Dr. Agro™

EL PRIMER ASISTENTE VIRTUAL DE VOZ
PARA LA INDUSTRIA DEL AGRO

La herramienta permite acceder en forma rapida a informacién sobre tratamientos de semilla y establecer contacto directo con
distribuidores, representantes, asesores y con el Centro de Agrosoluciones Syngenta.

as tecnologias digitales es-

tan transformando veloz-

mente la agricultura. Algu-
nas herramientas, como los datos,
los sensores y la inteligencia artifi-
cial, estan ayudando a los produc-
tores a mejorar el conocimiento
agronomico y colaboran en una
mejor toma de decisiones y en el
aumento de la eficiencia en el uso
de los recursos, incluidos el suelo,
agua y la biodiversidad.
Para potenciar el desarrollo de una
nueva agricultura, Syngenta lanza
Dr. Agro™, el primer asistente
virtual en la industria del agro co-
mandado por voz e impulsado por
nteligencia artificial.
A través de este asistente, los pro-
ductores van a poder acceder de for-
ma directa a informacion sobre pro-
ductos para tratamiento de semillas,
como caracteristicas generales de

Se estima que, en el corto
plazo, m s del 50% de las

b squedas totales se
realizar n por voz y que el
30% de ellas se har n sin
tener una pantalla delante.

" iQueme
recomendas para 5
Damping Off ?
en Soja?

? A

los productos, composicién, dosis,
recomendaciones para cada proble-
matica en cada cultivo, etc. Asimis-
mo, brinda conexion directa con los
distribuidores de la compaiiia, sus
representantes de ventas, asesores
de servicio técnico y con el Centro
de Agrosoluciones de Syngenta en
la Argentina.

Dr. Agro™ es una herramienta de
fcil acceso y uso, sin esperas, total-
mente gratuita y funciona tanto en
teléfonos moviles como en tablets.
Dr. Agro™ est4 dentro de la platafor-
ma online de Asistente de Google y
ya esta disponible para los sistemas
Android e I0S, disponible las 24 ho-
ras, todos los dias.

En Android no se requiere descar-

T
iDonde puedo 1,
comprar
VIBRANCE® MAXX?

¢Cual es la dosis
recomendada
de APRON®?

ga, ya que se convoca a Dr. Agro™
a través del Asistente de Google,
mientras que para usuarios I0S, se
necesita descargar la app del Asis-
tente de Google para poder acceder.
Para comenzar a usarlo, simplemen-
te hay que invocarlo diciendo “Quie-
ro hablar con Dr. Agro™” a través
del Asistente de Google, quien lo
contactara directamente para que
el usuario pueda comenzar a con-
sultarle todo lo que respecta al trata-
miento de semillas de Syngenta.

En esta primera fase, Dr. Agro™
aborda sdlo la problematica de tra-
tamientos de semilla, pero proxima-
mente sumara informaciéon sobre
otras tecnologias de proteccion de
cultivos de la compania.
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LANZAMIENTO POR STREAMING

El martes 21 de julio, se present6 en ptiblico Dr. Agro™ desde las
plataformas de AgroConsultas y Agrositio. El evento duré dos ho-
ras y tuvo un menu completo para los mil usuarios que se sumaron
al streaming, combinando charlas técnicas, preguntas y respuestas,
ademas del sorteo de los 50 mini Google Home. Representando al
equipo local en la transmisién, estuvieron presentes Antonio Aracre,
CEO de Syngenta LAS, Fabian Quiroga, Director de Marketing LAS,
y Lorena Zubizarreta, Gerente de Portfolio de Seedcare LAS.

Tanto Antonio Aracre como Fabian Quiroga hicieron mucho hincapié
en lo importante que es para el mundo del agro estar a la vanguardia
en avances tecnoldgicos de esta magnitud, como la implementacion
de asistentes virtuales. Dr. Agro™ llega para ser una soluciéon mas
que Syngenta quiere brindarle al productor: “el liderazgo nos impul-
sa a innovar”, comento Quiroga en su intervencion.

Por su parte, Lorena Zubizarreta conté como fue el proceso de crea-
cién y desarrollo de Dr. Agro™ y valor¢ el gran trabajo que hizo el
equipo de Marketing a lo largo de un afno y medio, colaborando con
el proyecto para alcanzar el objetivo. Lorena explicé que “en los ini-
cios del proyecto, empezamos trabajando 5 personas y hoy somos
mas de 500. Esto es lo que nos diferencia y nos hace una compaiiia
que apuesta por la innovacién”.

Los asistentes de voz y smart speakers
son una herramienta de gran po-
tencial para conectarnos. Se estima
que, en el corto plazo, mas del 50%
de las busquedas totales se realiza-
ran por voz y que el 30% de ellas se
hard sin tener una pantalla delante.
De ahi la importancia de Dr. Agro, la
primera herramienta de este tipo en

el mundo de la agricultura, que llega
para sumarse a las herramientas di-
gitales de Seedcare.

Para hablar
con Dr. Agro™,
escanea este
codigo QR.

—[ATUS AC

CONTROLO LA ROYA COMO NADIE,

€ Carboxamida disefiada para el control de roya por mas de 35 dias
€ Aumento en el control de mancha amarilla y septoria
& Excelente costo/beneficio

(J€latus’Ace

syngenta

Para mayor informacién comuniquese al Centro de Agrosoluciones Syngenta:
0800-444-4804 | agro.soluciones@syngenta.com - www.syngenta.com.ar

PELIGR: EL USO INCORRECTO PUEDE PROVOCAR DARNDS A LA SALUD Y AL AMBIENTE LEA ATENTAMENTE LAS ETIOUETAS.

@ y TM Marcas registradas de una compania del grupe Syngenta
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Ensayos de Miravis® Triple Pack y Elatus® Ace

EFICACIA COMPROBADA

EN EL CONTROL DE ENFERMEDADES

Los nuevos fungicidas de Syngenta les sacan ventaja tanto a las mezclas tradicionales como a las carboxamidas. El productor dejé
de ganar entre 33 y 53 USD/ha por elegir mezclas genéricas.

nlacampafia 2019 selanza-
E ron al mercado los nuevos

fungicidas en cereales Mi-
ravis® Triple Pack y Elatus® Ace.
El equipo de Servicio Téc-
nico efectu6 15 ensayos por
ingeniero/a en las distintas re-
giones para demostrar las nuevas
tecnologias en campos de produc-
tores.
Los ensayos se proponen desafiar
el tratamiento habitual que efec-
tua el productor en su lote y dejar
una franja testigo sin aplicacion
de fungicida. El objetivo es com-
parar los distintos fungicidas,
evaluando eficacia y residuali-
dad. Para ello, se llevan a cabo
evaluaciones en las que se analiza
la incidencia y la severidad de las
diferentes enfermedades, y la efi-
cacia de control de los productos.
Finalmente, se realiza la cosecha
de cada franja para evaluar dife-
rencias de rendimiento.
En su mayoria, los productos
competidores utilizados por los
productores fueron mezclas tradi-
cionales de triazoles y estrobiru-
linas. A diferencia de lo que pudi-
mos observar en soja, la mayoria
de estas mezclas es de primeras
marcas, siendo nuestra mezcla
de azoxistrobina y ciproconazole
la mas utilizada. También se han
utilizado otras mezclas con car-
boxamidas.
En gran parte de la zona Oeste y
Sur, durante esta campafa, las
precipitaciones fueron escasas,
con lo cual se retras6 la aparicion

En los ensayos con Incidencia
>30% de mancha amarilla,
Miravis® Triple Pack fue el
tratamiento m s eficaz con un
retorno de la inversi n de 34
USD/ha, con una seguridad de
aplicaci n del 83%, mientras
que en las mezclas
tradicionales primera marca
fue de un 57%.

Distribucion de ensayos con Miravis® Triple Pack + Elatus® Ace.
Cada color responde a un ingeniero agronomo a cargo.

de las enfermedades y determiné
solo una aplicacion de fungicida
en la mayoria de los casos, mien-
tras que en el Centro-Norte se
efectuaron dos aplicaciones.

Los resultados obtenidos demues-
tran diferencias en kg/ha a favor
de Miravis® Triple Pack y Elatus
Ace® no solo frente al testigo, sino
versus los competidores del merca-
do, ya sean mezclas de triazoles y
estrobirulinas o de carboxamidas.

RESULTADOS

La respuesta promedio de Mira-
vis® Triple Pack versus un testigo
sin aplicar fue de 797 kg/ha, y el
costo del producto y la aplicacion
fueron de 191 kg/ha. Por su parte,
la respuesta promedio de Elatus®
Ace versus un testigo sin aplicar
fue de 487 kg/ha, mientras que el
costo del producto y la aplicacion
fue de 145 kg/ha.

Las diferencias de respuesta en
kg/ha fueron mayores versus mez-
clas genéricas que versus primeras
marcas. El productor dejo de ganar
entre 33 y 53 USD/ha por elegir
mezclas genéricas.

En los ensayos con Incidencia
>30% de mancha amarilla, Mi-
ravis® Triple Pack fue el trata-
miento méas eficaz con un retorno
de la inversion de 34 USD/ha,
con una seguridad de aplicaciéon
del 83%, mientras que en las mez-
clas tradicionales primera marca
fue de un 57%.

CONCLUSIONES

Los nuevos productos de mezclas
con carboxamidas fueron superio-
res no solo en la respuesta obte-
nida en kg/ha sobre las mezclas
tradicionales, ya sean primera
marca o genéricos, sino que, ade-
mas, se obtuvo una mayor seguri-
dad en la inversion realizada con
estos productos, obteniendo un
mayor retorno econémico.

Estos productos marcan la dife-
rencia, ya que aportan mas per-
sistencia y una mayor eficacia de
control de las enfermedades por
la especificidad de las carboxa-
midas que los componen. Ambos
demuestran ser las mejores tecno-
logias para las enfermedades de
mayor importancia.

Ensayo con Miravis® Triple Pack a 30 dias desde la aplicacion.

|

Testigo a 30 dias desde la aplicacion.

Elatus® Ace

= Testigo

40 dias desde la aplicacion.

Carboxamida

Miravis®
Triple Pack
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RESULTADOS
ESPECTACULARES

QUE ESPERAS DE UN FUNGICIDA ESTAN ACA

\o+ de 44 dias de control en Mancha en red y amarilla, Ramularia, Septoria y Esbé‘laa ara

( ® + de 35 dias de control en royas
e o e S s e e
K ® Mejora en el retorno de la inversion

XX Miravis Triple

Pack

® y TM Marcas registradas de una compaiifa del grupo Syngenta

Para mayor informacion comuniquese al Centro de Agrosoluciones Syngenta:
0800-444-4804 | agro.soluciones@syngenta.com - www.syngenta.com.ar

PELIGRO: EL USO INCORRECTO PUEDE PROVOCAR DANOS A LA SALUD Y AL AMBIENTE LEA ATENTAMENTE LAS ETIQUETAS.

syngenta’
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Comercio clandestino de fitosanitarios

iDERROTAMOS A UN COMPETIDOR ILEGAL!

En ediciones anteriores, nos referimos a la relevancia que esta adquiriendo un nuevo competidor en el mercado, los productos ilegales,
tanto fitosanitarios como semillas. Ahora, te contamos un caso real, en el cual uno de ellos debera dar explicaciones ante la Justicia.

n febrero de este afo,
E fue detectado un aviso en

Facebook acerca de una
oferta de productos de Syngen-
ta a un precio llamativamente
bajo. Syngenta investigd y junto
todas las evidencias disponibles
para poder hacer una denuncia
penal ante las autoridades judi-
ciales correspondientes. A partir
de alli, se pudo identificar a los
involucrados en la venta, su for-
ma de operar y la fuente de los
productos ilegales. En este caso,
los productos eran muy simila-
res en su aspecto exterior a los
de Syngenta, pero habian sido
rellenados con un liquido que,
por supuesto, no tenia el ingre-
diente activo, por lo que de esta
forma se estafaba a los potencia-
les clientes. Las autoridades po-
liciales y judiciales se movieron
rapidamente y la operacion para
desmantelar la organizacién cri-
minal se despleg6 en un tiempo
récord.
Es asi que, el 12 de marzo de
2020, se ejecutaron simultinea-
mente cuatro ordenes de alla-
namiento e incautacion en las
ciudades de Esperanza y Santo
Tomé (provincia de Santa Fe).
Como resultado, se desmantelo
una organizacion bien estruc-
turada, cinco personas fueron
procesadas y se confiscé una
gran cantidad de productos ter-
minados, tambores de mezcla,
material de empaque, elementos
de mezcla y fraccionamiento, do-
cumentacion, teléfonos celulares
y computadoras. Syngenta conti-
nuara asistiendo al fiscal durante
el proceso judicial.

CELERIDAD

Este caso pone de manifiesto la
importancia de la celeridad en
reportar un caso sospechoso lue-
go de detectado y sirve de ejem-
plo para continuar asegurando
que a los clientes lleguen pro-
ductos originales y aprobados

Syngenta se propone
enfrentar este problema con
un mensaje de tolerancia
cero.

Para detectar los productos ilegales, observe la tapa, entre

otras cuestiones.

por las autoridades, que no pon-
gan en riesgo la salud, el medio
ambiente ni el rendimiento de la
inversion. Por ello, cuando se de-
tecte algo que llame la atencién
(en este caso fue el precio, pero
también pueden ser diferencias
en el packaging, falta de eficacia,
ausencia de numero de lote, eti-

queta en otro idioma, lugar no
autorizado de venta, etc.), no hay
que dudar en hacer la denuncia.
Syngenta se propone enfrentar
este problema con un mensaje
de tolerancia cero. Todos los
reportes de sospechas son in-
vestigados para lograr obtener
las evidencias que nos permitan

Allanamiento efectuado por la autoridades.

alertar a las autoridades para
que actuen.

Para ello, Syngenta esta en con-
tacto cercano con distintas agen-
cias y organismos, y ya logré re-
sultados muy importantes. Con
este objetivo, la empresa se pro-
pone focalizar el origen de los
productos, no sélo en quiénes

'COMO DETECTAR PRODUCTOS ILEGALES
Y QUE HACER CUANDO LOS DETECTAMOS

pudieron haberlo comercializa-
do. Para ello, cuenta con tu co-
laboracién para brindar la infor-
macion que pudieras disponer y
estar atenta a cualquier consulta.
jAnte una sospecha, no te que-
des con la duda, comunicate con
Syngenta!

CUANDO UN PRODUCTO RESULTA SOSPECHOSO

Detectar cuando nos encontramos frente a un producto de origen
dudoso es muy importante. Un producto puede ser considerado sos-
pechoso cuando:

Su propietario o transportador no presenta una factura o un recibo
legal.

Es comercializado por Internet o en sitios Web por usuarios con
mala reputacion o que no aclaran el origen de los productos.

Tiene visibles diferencias en el packaging, como etiquetas, colores,
tapas, rotulos, etc.

Posee baja calidad de impresiéon del nimero de lote y fecha de
fabricacion y vencimiento, o estan ilegibles.

Son productos ofrecidos fuera de los canales habituales y autori-
zados de comercializacion.

Adicionalmente, podriamos considerar a los productos ilegales
cuando:

El idioma de la informacion en la etiqueta es diferente de la del
pais donde se comercializa.

El producto no esta registrado en la entidad regulatoria o este
numero no aparece en la etiqueta (SENASA e INASE).

Cuando el numero de registro en la etiqueta no corresponde a la
autoridad regulatoria del pais.

Cuando la etiqueta no indica la informacién del fabricante/impor-
tador y propietario del registro.

Cuando no se evidencia un nimero de lote o fecha fabricacion y
vencimiento.

Cuando la etiqueta no posee instrucciones de seguridad para la
correcta y segura utilizaciéon del producto.

Para semillas en particular: cuando se comercializan sin poseer
rotulos del INASE o la bolsa no indica la empresa que las produce
(ausencia de logos, marcas, variedad, etiquetas, etc.).

COMO DENUNCIARLO

Tan pronto como un producto sospechoso o ilegal es detectado,
avisar al equipo de seguridad de producto. Esta denuncia se puede
hacer en forma anénima al:

Centro de Agrosoluciones: 0800444 4804
agro.soluciones@syngenta.com / seguridad.producto@syngenta.com
Lineas Compliance (para denuncias anénimas): 0800 444 0318

o ingresando a: www.syngentacompliancehelpline.com

En relacion con la informacién a incluir, en la medida en que esté
disponible, se recomienda tener especialmente en cuenta:

Tipo, marca y presentacion del producto sospechoso.

Lugar en que fue visto, con la mayor precisiéon posible (provincia,
ciudad, direccion, etc.).

Contacto de quién lo ofrece (nombre, direccion, teléfonos, etc.).

Numero de lote y fecha de fabricacién y vencimiento.

Fotos del producto sospechoso (etiquetas, tapa, base, lote, rotu-
los, etc.).

Volumen involucrado.

Precio del producto sospechoso.

Breve descripcién de la causa que produce la sospecha: por ejem-
plo, precio demasiado bajo, diferencias en el packaging, color anor-
mal del producto, etiqueta en otro idioma, etc.
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Hola! Quiero hablar
con Doctor Agro...

Bienvenido, ;en qué
te puedo ayudar?

21:34 il

) or Agro’

qué producto me recomendds para
gusano blanco en soja?

Terecomiendo los sigulentes
productos, selecciona el que te
interese:

Productos posibles

CRUISER®PACK HC
damping off, enfermedades de las raices, @ cuserss
hongos de [a semilla, enfermedades de |a
semilla y el suelo, plagas como insectos
de suelo, gusano blanco y pulgon verde

e los cereales.

CRUISER® ADVANCED
damping off y enfermedades de las A Crsisar Aatonced
raices, hongos de la semillay plagas
como insectos de suelo, picudo de la

ESCANEA ESTE CODIGO
Y HABLA CON DR. AGRO™

Dr. Agro' es el primer asistente de voz en la industria del agro,
impulsado por inteligencia artificial.
Activalo con la frase: “Quiero hablar con Doctor Agro”y preguntale todo

sobre los productos de tratamiento de semillas de Syngenta.
Consulta también por tu distribuidor mas cercano

Dr. Agro™ esta disponible para sistemas Android e I0S. En Android no se requiere descarga de la app, para 10S simplemente
basta con descargar Google Assistant e invocarlo diciendo “Quiero hablar con Dr. Agro”.

Q Dr.Agro® (}) Seedcare” BB

Para mayor informacion comuniquese con el Centro de Agrosoluciones Syngenta:
0800-444-4804 | agro.soluciones@syngenta.com | www.syngenta.com.ar

®y ™ son marca registrada de una compania del grupo Syngenta.
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Gestion de residuos contaminantes

TRIPLE LAVADO Y PERFORADO DE ENVASES

De acuerdo a la Ley de Envases, este proceso es necesario para poder darle una correcta gestion a los envases vacios de
fitosanitarios. Esta técnica descontaminante permite la eliminacion del 99,999% de restos de productos fitosanitarios.

a técnica del Triple Lavado o
LLavado a Presion de los en-
vases vacios de fitosanitarios
(Norma IRAM 12.069), y su inutiliza-
cion mediante perforado en la base,
permite iniciar la gestion adecuada
para el tratamiento diferenciado de
los envases y su reintroduccion en
la industria. De esta forma, la aplica-
cion de esta técnica trae aparejados
multiples beneficios, como garanti-
zar el aprovechamiento del 100% de
los productos, prevenir la contami-
nacion del suelo y el agua, permitir
el manejo seguro de los envases
vacios y promover la valorizacion de
los envases.
Si bien la técnica de Triple Lavado es
muy sencilla de llevar a cabo, es muy
importante tener en cuenta que la
descontaminacion de los envases de
productos fitosanitarios debe reali-
zarse en el campo e inmediatamente
después de terminado su uso. Ade-

“... no todos los envases de
productos fitosanitarios
pueden ser sometidos a la

t cnica de triple Lavado, ya
sea por sus caracter sticas

f sicas o por contener
sustancias no miscibles o no

\ dispersables en agua.”

=sTAMOS A UN (@ & DE USTED

agro.soluciones@syngenta.«
www.syngenta.com.ar

¢COMO EFECTUAR EL
TRIPLE LAVADO?

1. Agregar agua limpia hasta
cubrir aproximadamente % de
la capacidad del envase.

2. Cerrar el envase y agitarlo
durante 30” en todas direccio-
nes (con la tapa hacia arriba)
3. Verter el agua del envase en
el tanque o dispositivo de car-
ga de la pulverizadora.

4. Repetir otras 2 veces las
operaciones anteriores

5. Perforar el envase en su
base a fin de evitar su reutili-
zacion.

CONSULTAS TECNICAS
INFORMACION DE LA RED COMERCIAL Y PROMOCIONES

Contactenos. 0800 444 4804 |

mas, dicha descontaminacion debe
ser efectuada con agua limpia, por lo
que es necesario contar con un tan-
que adicional con agua.

LEY DE ENVASES:

EL ROL DEL PRODUCTOR
La Ley Nacional 27.279 tiene por ob-
jetivo principal asegurar el tratamien-
to diferenciado de los envases vacios
de productos fitosanitarios. Para po-
der lograrlo es necesario que todos
aquellos actores involucrados -desde
la generacion del producto hasta su
disposicién final- cumplan con sus
obligaciones. Para el caso del Produc-
tor, es importante resaltar que debe:
»Efectuar el Triple Lavado y perfora-
do de los envases vacios de produc-

NACIONAL
DE ENVASES

PROHIBICIONES

En el marco de la Ley Nacional 27.279, queda terminantemente pro-
hibido eliminar los envases mediante la quema, entierro, abandono o
venta ilegal. Del mismo modo, su reutilizacion en el campo o la vivien-
da (tachos de basura, bebedero de mascotas, recipientes para colocar
herramientas u otros objetos, etc.) no se encuentra permitida.

tos fitosanitarios.

°Almacenar temporalmente (has-
ta 1 afio) los envases en el campo
(este punto es opcional).

*Devolver los envases en el Cen-
tro de Almacenamiento Transitorio
(CAT) mas cercano. No se requiere
autorizacién especial para su trasla-
do.

Corresponde sefialar que no todos

los envases de productos fitosa-
nitarios pueden ser sometidos a
la técnica de triple Lavado, ya sea
por sus caracteristicas fisicas o por
contener sustancias no miscibles o
no dispersables en agua. Estos en-
vases igualmente deben ser entre-
gados en el CAT mas cercano para
luego poder darles una disposicion
final ambientalmente segura.
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CONTRATAPA

General Roca, provincia de Rio Negro

LA CAPITAL DE LA MANZANA

En pleno Alto Valle del rio Negro, una ciudad que vive al ritmo de la fruicultura y la horticultura.

a ciudad de General
L Roca estid ubicada en el

norte de la Patagonia,
en la margen norte del rio Ne-
gro, en la region del Alto Valle.
Es la ciudad cabecera del depar-
tamento que lleva su nombre e
incluye la margen sur del rio.
Después de las ciudades de San
Carlos de Bariloche y Cipolletti
es la segunda ciudad rionegrina
mas poblada del Alto Valle y la
tercera mas poblada de la provin-
cia. Fue fundada por el coronel
Lorenzo Vintter en 1879 como
Fuerte General Roca y luego
promovida como pueblo en 1881.
Los resultados del censo 2010
arrojaron que el municipio supera
los 90.000 habitantes.
Inicialmente, fue poblada por in-
migrantes alemanes y franceses
que se establecieron en zonas
aledafias al Fuerte. En 1899, una
inundaciéon obligé a reconstruir
el pueblo, pero a 5 km al oeste de
su emplazamiento anterior.
La estacion inicial del ferrocarril
fue vital para su crecimiento y la
expansion de la actividad frutico-
la en toda la region.

El monumento a la Manzana se erige en el Paseo del canalito, que recorre la ciudad de este a oeste.

UNA ECONOMIA
DINAMICA

La agricultura de frutas y hor-
talizas bajo riego es la actividad
econémica mas importarte de la

zona, mientras que el comercio,
los servicios y las industrias deri-
vadas de la economia frutihorti-
cola y vitivinicola son los motores
econdmicos de la ciudad. General

[ARGENTINA]

Un juego para los

AYUDITAS:

pista para conocer la localidad.

 EL VIAJERO

> conocedores de nuestro pa s.
Descubr qu localidad se ve en la foto

1. Efecticvamente, es un autédromo. Y es inevitable transitar por la

2. Dentro del autédromo hay un lago.
3. Y un famoso hotel que toma el nombre de la localidad.

Ol 10

Escanea el codigo QR o llama al
0800 444 4804 o escribinos a
agro.solucionesfdsyngenta.com

de autos de carrera a escala.

Podés ganar una fabulosa coleccion

Roca esta emplazada en el cen-
tro neuralgico del Alto Valle,
un oasis agroindustrial de algo
mas de 100.000 ha de regadio,
que, junto a Villa Regina, Allen,

Cipolletti y Neuquén, conforma
un ntcleo prooductivo con una
economia muy dindmica, donde
se destacan los cultivos de man-
zanas, peras, frutas de carozoy
hortalizas.

Segun datos del Senasa de 2010,
la produccién de manzanas en
Rio Negro involucra cerca de
20.000 hectareas cultivadas y
unas 2.800 de peras. Ademas, la
zona de General Roca concentra
5.044 hectareas -cultivadas de
frutas de pepita.

Desde 1964, se celebra en Gene-
ral Roca la Fiesta Nacional de la
Manzana con un festival de mu-
sica en el predio de la Manzana,
sobre la ruta Nacional 22.

La vid es otro cultivo importante
para la region. Entre las bodegas
mas conocidas, se encuentra la
histérica bodega familiar Hum-
berto Canale, reconocida por sus
vinos Malbec'y Cabernet Sauvignon.
La industria asociada a este
sector (empresas de empaque,
comercializadoras de fruta, ju-
gueras, transporte fruticola,
etc.) también son grandes gene-
radoras de empleo y refuerzan la
cadena de valor en el Alto Valle.

CONTACTO

Cartas, mensajes

y sugerencias

Av. Del Libertador 1855
Vicente Ldpez

Pcia. de Buenos Aires
C.P. B1638BGE

Teléfono
0-800-444-4804

E-mail
agro.soluciones(dsyngenta.com

Web
www.syngenta.com.ar

En el sitio Web estan disponibles
las ediciones anteriores en
formato PDF.
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